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IL ruolo del ricercatore in tempi di incertezza economica
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In tempi di incertezza le domande di business
aumentano e le richieste si fanno piu pressanti:
quindi il ruolo del ricercatore si fa piu difficile.
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In periodi di turbolenza come questi la
parola d’ordine e:
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Supportare le decisioni
Pensare out of the box

Definire implicazioni e «so what»
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Tempi di esecuzione sempre piu stretti

profondita di analisi
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ROI delle ricerche di mercato

Business Impact
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